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Цели и задачи  дисциплины, ее место в учебном процессе

1.1 Цель данного курса – обеспечить подготовку специалистов – товароведов, знающих основы экономической теории и умеющих использовать эти знания в практике предпринимательской деятельности.

1.2 Задачи изучения курса.

Основными задачами изучения дисциплины являются:

обеспечить знание  основных вопросов экономической теории в условиях рыночных отношений;

научить использовать знание основных экономических законов в практической деятельности;

приблизиться к возможному реальному участию в экономических процессах и бизнес-операциях;

изучить различные аспекты и пути создания собственного дела;

воспитать чувство необходимости ориентации на передовые, прогрессивные достижения в организации бизнеса; привить навыки самостоятельной работы с современной экономической литературой.
Студенты изучают основные экономические законы и понятия действующей рыночной экономики; знакомятся с видами, формами и содержанием предпринимательской деятельности, получают представление о том, как открыть собственное дело и успешно вести его в современных условиях.

Необходимость повышения уровня экономической подготовки специалистов определяет задачу овладения методами прикладной, практической экономики.

В программе учтены современные тенденции развития экономической науки и задачи совершенствования экономической подготовки специалистов отрасли; а также требования Гостандарта по высшему образованию.

2. Содержание дисциплины

Тема 1. Введение в экономику (2часа-лекция).

Понятие экономики. Экономикc. Экономические законы. Микроэкономика и макроэкономика. 

Производство и потребление. Безграничность потребностей и ограниченность ресурсов.

Основные проблемы организации экономики. Проблема экономического выбора. Граница производственных возможностей общества. Альтернативная стоимость.

Современная рыночная экономика. Понятие рынка и рыночной экономики. Признаки рынка и их характеристика. Модель замкнутого кругового потока деловой активности. Виды рынков. Cубъекты рынка.

Тема 2. Спрос, предложение, рыночная конъюнктура и рыночная  конкуренция (2 часа-лекция).

Величина спроса. Кривая спроса. Закон спроса. Эластичность спроса.

Предложение. Кривая предложения. Закон предложения. Кривая предложения.

Рыночное равновесие. Цена равновесия. Роль закона спроса и предложения в рыночном механизме.

Рыночная конкуренция и ее типы. Позитивные и негативные моменты конкуренции. Потенциальные рыночные ситуации: монополия, олигополия, дуополия, монополистическая конкуренция и др.

Возможные направления регулирования рынка. Антимонопольное регулирование.

Тема 3. Место предпринимательства в рыночной экономике (2 часа-лекция).

Определение предпринимательства в экономике. История предпринимательства. Предприниматель и капиталист. Бизнесмены и администраторы. Положительные моменты, которые дает обществу наличие предпринимателя.

Бизнес и экономическая Среда. Связь сферы бизнеса с кредитно-денежной системой, фондовыми биржами, страховыми компаниями, органами государственной власти.

Составные части предпринимательства и их общая характеристика. 

Содержание и виды предпринимательской деятельности. Предпринимательство в России.

Организационные формы предпринимательства. Типы предпринимательских фирм за рубежом и в РФ.

 Что такое предприятие. Признаки предприятия. Достоинства и недостатки организационно-правовых форм предприятий.

 Товарищество. Акционерное общество. Государственное предприятие. Структура и особенности АО.

Тема 4. Создание нового предприятия (2 часа-практическое  заня-

тие N 1).

Внутренние и внешние источники финансирования предприятия. Инвестиции. Понятие венчурного капитала. Франчейзинг. Оценка стоимости предприятия. Инновационные проекты и риск предпринимательства.

Тема 5. Управление предприятием. Менеджмент. Основные аспекты организации производственной деятельности предприятия. Сбытовая политика предприятия. Финансовый менеджмент. (2 часа-лекция). 

Основные этапы развития менеджмента. Классические теории управления. Система Тейлора. Принципы организации административной деятельности. Доктрина “человеческих отношений”. Эмпирическая школа управления. Новые тенденции в теории управления. Принципы менеджмента. Системный подход. Проблема принятия решения. Функции и методы управления. 

Понятие организации производства. Основные теории организации производства.

Главные понятия сбыта. Задачи сбыта. Методы сбыта товаров. Выбор оптимального канала сбыта. Стимулирование сбыта.

Продвижение товара. Пути и цели продвижения товара. Выбор наиболее эффективного вида продвижения.

Реклама. Виды рекламы. Правила рекламы. Методы оценки эффективности рекламы.

Финансы предприятия. Функции финансов. Принципы организации финансов предприятия. Самоокупаемость и самофинансирование. Собственный капитал. Заемный капитал. Источники финансирования расширения производства.

Налоги предприятия. Налоговая ставка. Налоговые льготы. Прямые и косвенные налоги. Основные методы минимизации налогов.

Тема 6. Планирование на предприятии. Бизнес-план. (2 часа-практическое занятие N2).

Основы планирования на предприятии. Задачи и принципы планирования. Виды планов. 

Бизнес-план. Структура бизнес-плана. Краткая характеристика разделов бизнес-плана.

Тема 7. Издержки производства и прибыль. (2 часа-лекция).

Себестоимость, прибыль и рентабельность предприятия.

Понятие издержек. Явные и неявные издержки. 

Экономическая и бухгалтерская прибыль.

Понятие капитала. Основной и оборотный капитал. Кругооборот капитала.

Структура экономических и бухгалтерских издержек. Понятие  амортизации. Постоянные и переменные издержки. 

Валовый, средний, предельный продукт. Валовые, средние, предельные издержки.  Закон убывающей отдачи.

Модель поведения фирмы. Валовая, предельная, средняя выручка. Закон максимизации прибыли.

Понятие себестоимости. Классификация затрат на производство и реализацию продукции. Смета затрат. Калькуляция затрат.

Формирование прибыли. Валовая, балансовая, чистая прибыль.

Понятие рентабельности. Рентабельность продукции и производства. Рентабельность капитала. Взаимосвязь выручки, затрат и прибыли. График безубыточности. Точка ликвидности.

Тема 8. Маркетинг на предприятии (2 часа-практическое занятие N3).

Понятие маркетинга. Принципы маркетинга. Основные элементы и функции маркетинга. Служба маркетинга на предприятии.

Исследование конъюнктуры рынка. Сегментация рынка. Изучение потребителей. Матрица потребностей. Запросы и мотивы потребителя. Стиль потребления. Изучение конкурентов.

Тема 9. Товарная и ценовая политика предприятия (2 часа-практическое занятие N4).

Маркетинговое понимание товара. Классификация товаров. Концепция жизненного цикла товара. Правила создания новых товаров. Оптимальный ассортимент. Определение конкурентоспособности товара.

Виды цен.  Оптовая и розничная цена. Структура цены. Маркетинговое  пространство цены. Процесс ценообразования. Внешние факторы ценообразования. Методики определения цены. Стратегия ценообразования.

Тема 10. Учет и отчетность фирмы (2 часа-практическое занятие N5).

Учет хозяйственной деятельности фирмы. Виды учета. Бухгалтерский учет. Управленческий учет.

План счетов. Основные разделы плана счетов. Дебет. Кредит. Сальдо. Актив. Пассив. Активный и пассивный счет. Активно-пассивный счет. Баланс. Финансовая отчетность предприятия.
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	Как открыть свое предприятие. Расчет некоторых налогов и платежей предприятия.
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	Исследование потребностей. Построение матрицы потребностей.

Определение этапов жизненного цикла товаров. Матрица товарного ассортимента.
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	Определение цены товара по различным методикам. Разработка стратегии конкуренции фирмы на рынке товаров легкой промышленности.
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	Разработка некоторых разделов бизнес-плана малого предприятия по выпуску товаров легкой промышленности.
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	Анализ баланса предприятия.

	Итого
	
	10
	
	


Библиографический список

1. Алексейчук Г.П., Губарук Г.П. и др. Методика разработки бизнес-плана предприятия. - М.: РИНКЦЭ, 1994. - 79 с.

2. Ворст И., Ревентлоу П. Экономика фирмы. - М.: Высшая школа, 1994.-272 с.

3. Крутик А.Б., Пименова А.Л. Введение в предпринимательство. -СПб.: Политехника, 1995.-583 с.

4. Котлер Ф. Основы маркетинга. - М.: Прогресс, 1990.-600 с.

5. Шашина М.В. Экономическая азбука.-М.: Международные отношения,1995-153 с.

6. Макконнел К.Р., Брю С.Л. Экономика: Принципы, проблемы и политика. 2т. - М.: Республика, 1992. - 400 с.

7. Основы предпринимательской деятельности. - М.: Финансы и статистика, 1994. – 495с.

8. Организация, планирование и управление предприятиями текстильной и легкой промышленности. Учебник для ВУЗов / Под ред. Стреляева В.С.~ М.: Ленпромбытиздат, -1994. – 456с.

9. Самуэльсон П. Экономика. Вводный курс. - М.: Прогресс, 1964.-250 с.
